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“Para nosotros es un orgullo participar en la Pilgrim Race porque realmente es una carrera que
redne muchos valores. El valor de la competitividad, del esfuerzo, del sacrificio, que son las
primeras 4 etapas. Y luego los valores del camino. Del peregrino, del poder compartir con el resto
del equipo esos valores de solidaridad, de espititu de equipo, de pensamiento y de reflexion, que
son las dltimas 3 etapas”.

EXPERIENCIA
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PARA POTENCIAR TU
HAY UN CAMINO

Este camino es la Pilgrim Race, una prueba
por efapas que recupera una ruta singular del
Camino de Santiago desde Madrid. 7 etapas
donde se juntan deporte y experiencia, por un
recorrido lleno de historia.
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PILGRIM RACE 2020

650 Km. / 250 Km.

Madrid / Santiago Astorga / Santiago

* etapas cronometradas de Madrid a Sehagin + 3 efapas de Astorga a Santiago

Una PRUEBA dnica dc MOUNTAIN BIKE
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250 rarticipantes
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QUE UNE
MADRID Y SANTIAGO

La Pilgrim Race recorre el Camino de Santiago a fravés de dos rutas muy particulares:
el Camino de Madrid y el Camino de Invierno. Dos trazados menos conocidos pero

de iqual belleza que el Camino Francés, teniendo la ocasion de rodar a través de la
Sierra de Madlid, los Campos de Castilla, las Médulas o la Ribera Sacra, descubriendo
localidades llenas de encanto e historia de Madrid, Castilla y Ledn y Galicia hasta
llegar a nuestro destino final: Santiago de Compostela.




Pilgrim Race
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CICLISMO Y BICICLETA

E ciclismo en Esparia historicamente ha sido un
deporte de muchos aficionados. Actualmente
tanto en Europa como en nuestro pais, es un
deporte de gran potencial y fuerte crecimiento
en el dmbito empresarial y comercial.
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= LA INDUSTRIA
CICLISMO Y BICICLETA

Venta de Bicicletas en Esparia Comercio Deportivo en Espaiia Venta de bicicletas en Europa (x1.000)
1.119 1.104 1.115 1.116 1.047 Sector Bicicleta y Ciclismo
1.089 Al
1.034 2 7’2% ‘ ,-Il,ﬁ emania
= Gran Bretaiia
2017

300 800 73 5.069 m€ . . Francia

‘ . Italia
Otros deportes P

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 72,8% ‘ Polonia

. Espaiia
El mercado espariol de la bicicleta se estd F mercado de la bicicleta represento algo mds de una
recuperando fras [a recesion econdmica y se espera cvarta parte del comercio deportivo fotal en Espaa...

siga creciendo en los proximos afios... o L :
Las ventas totales del ciclismo en Esparia estdn por encima de

deportes de gran repercusion
como el fithol

Fuentes:

Furopean Bycicle Market Report 2017 (Confederation of the European Bycicle Industry)
AMBE Asociacidn de Marcas y Bicicletas de Esparia 2018

ECF Cycling Barometer 2075
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F.
DE SANTIAGO

El camino de Santiago es un referente mundial
entre las grandes alternativas de ocio, turismo
y deporte. Es un gran camino de la vida que
va mds alld, que propone a sus peregrinos
aprender con experiencias significativas y
auténticas en lo personal, estimulando su
compromiso emocional.
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PILGRIM
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FI medio mds extendido de los peregrinos sigue siendo a pie,
aunque cada vez mds gente hace el camino en bici.

En los dltimos 5 afios el nimero de peregrinos ha
aumentado en torno a un 10% cada aiio...
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Informes anuales y estadisticas de la Oficina de Acogida ol peregrino (2011 - 2017



Pilgrim Race

MEDIO AMBIENTE, HABITOS SALUDABLES,
SUPERACION,





https://www.youtube.com/watch?v=Xe4kGp8TS44
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PILGRIM

IMPACTO
MEDIATICO

une KANTAR MED A

1.554 900 MM.
REFERENCIAS AUDIENCIA

0% 1%

26% 23%
50%
1%
16%
23%

@ INTERNET @ PRENSA @ RADIO

+4 MM, €
VALORACION

0% 3%

44%
53%
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TU MARCA

R

Canales y soportes propios de la
prueba y media partners.

Q

La asociacion de lo marca a lo
prueba representa un contenido
de valor para difundir en canales
corporafivos.

Recopilacion de imdgenes
de lo prueba que recojan la
participacion de tu marca.

IR,

Vinculacion de la marca con un
equipo propio de ciclistas.
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CREA TU EQUIPO

“Una experiencia inolvidable, I verdad es que cuando he entrado en Santiago se agolpan
todas las emociones, te acuerdas de fodo lo que vives. Siempre dicen que el camino de

# Yos oyPi’g ri [17] Santiago es como una metdfora de la vida no y al final es eso, lo meta es el camino.”
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Al menos, una vez en la vida.
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Facebook/PilgrimRace ~ @PilgrimRace ~ @PilgrimRace  Pilgrim Race
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MADRID » SANTIAGO » MEXICO « BEIJING

MEJOR VIVIRLO QUE SONARLO

www.zertior.com

(ésar Sanz Julio Linacero
. 638125330 < 439183791

N cesar.sanz@zertior.com N julio.linacero@zertior.com



